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ート

プレス
リリース

・リリース文作成のための「企画や素材」がない。
・会社に話題性やニュース性のある情報が少ない。
・リリース配信しても、掲載されたことが少ない。
・経済面だけでなく、社会面・家庭面に載りたい。
・アンケート結果の使途を社内関係者のみに限定。
・アンケート結果からリリース活用の発想がない。
・指示や受身でなく、攻撃的な広報を展開したい。
・広報部門が社内活性化のための先頭に立ちたい。

・アンケートと広報の専門会社が業務提携で解決。
・広報素材は戦略的に開発・創造することが可能。
・ストレート記事よりも大型記事になる可能性も。
・アンケート設計と広報ストーリーの立案を作成。
・アンケート結果のリリースは専門家作成が賢明。
・アンケート調査と広報の一石二鳥が獲得できる。
・アンケート調査と広報成果は最短３０日で実現。
・第三者が語る調査広報が企業の好感度を高評価。


